ZARIVE A JEDINECNE
NOVE LOGO MESTA
CELAKOVIC

Piktogramy, symboly, znacky. Zjednodusené
obrazky, které na prvni pohled identifikuje
Svycar, Maro¢an i Cifian. Jsou univerzalni,
jednoznacné, nezameénitelné a cili jedinym
smérem: zaujmout a zUstat pevné otisknuté
v podvédomi.

Po podobné znadce touzi nejedno mésto.
Ma sice svij znak, ale vi, Ze v dneSnim svété
obstoji spiSe s jasnym a srozumitelnym
logem nez se slozitym znakem, ktery ma
svou historickou podobou zdobit vyjime¢né
a slavnostni okamziky v méstském Zivoté. To
byl i pripad Celdkovic, které z &isté praktické
potreby mit vlastni hlavi¢kovy papir, jednotnou
podobu vizitek i snahy Zzjistit, ktery Ze méstsky
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znak je vlastné ten spravny, dokdzaly vytézit
maximum. Vysledkem je nejen nové logo, ale
i siednocena vizualni identita mésta.

»Logo je pozitivni a jako diamant doslova
zari. Jeho symbolika je jednoznacna a pro
Celikovice naprosto vystihujici, prosté
domov na Labi. Tohle logo si s Zadnym
jinym nespletete, kazdy, kdo se na néj
podiva, si ho uz navzdy spoji s nasim
méstem. Presné to jsme od nového loga
ocekavali,”

Josef Patek, starosta mésta
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POZADAVKY NA NOVE LOGO A JEHO CENA

Na zakladé instrukci k tvorbé loga a seznamu
poloZek, které maiji byt spolu s nim vytvoreny
(hlavickovy papir, obalka, vizitky, prezentace,
letaky, bannery, emailova pati¢ka, komplet-
ni logomanual, pfevedeni znaku a praporu
mésta do kvalitni grafické podoby), poptalo
mésto deset renomovanych grafickych studii
z celé Ceské republiky.

VS8echna oslovena studia jsou ¢leny Unie
grafického designu a s tvorbou logotypd
i korporatnich identit maji bohaté zku$enosti.
Néktera z nich si toho také jsou dobre védo-
ma a zakazku nacenila nad moznosti mésta
Celakovic (az 125 tisic korun). Naopak jina
studia vzala v potaz prestiz, kterou tvorba
meéstského loga znamena, a svou nabidku
dostala pod hranici 60 tisic korun. Nejvy-
hodnéjsi z nich v hodnoté 48 tisic v¢. DPH
zaslalo grafické studio HRaNA, s.r.o.

Instrukce k tvorbé loga:

e v logu je uzit nazev mésta,

* logo vyjadfuje mésto moderni, otevre-
né a pratelské vi¢i svym obyvatelim
a navstévnikam,

¢ logo zohledriuje motto zvolené ob&any pro
Strategicky plan: ,Celdkovice — domov na
Labi“,

« logo je zaméfené na obyvatele Celdkovic,
zéroveil puUsobi vstficné, zdravé sebe-
védomé a jedinec¢né na sousedni obce
i turisty,

* logo mlze vyjadiovat mésto v srdci Pola-
bi, obklopené krasnou pfirodou a obtéka-
né fekou Labe.

Grafické studio HRaNA vedou Pavel Hrych
a Ale$ Navratil, absolventi Vysoké skoly
uméleckoprimyslové v Praze. Pod spo-
le€nou znackou vystupuji od roku 2002,
ale v oboru pUsobi jiz vice nez dvacet let.
V roce 1991 spoluzalozili graficky ¢asopis
Font — nejuznavanégjsi tuzemské periodi-
kum v oboru graficky design, jehoz loga
i dlouholeté grafické Upravy jsou autory (ta
byla v soutézi magazinu Strategie odbor-
nou vefejnosti zvolena ze vSech Eeskych
Gasopist jako druha nejlepsi). V jejich port-
foliu jsou realizace vizualni identity od tvor-
by loga pres tiskové materidly, webdesign
a dalsi nositele vizualni komunikace az po
zpracovani reklamnich kampani.

Prestoze sami své prace do soutézi nepo-
silaji, maji na konté fadu cen z klani, do
kterych jejich navrhy prihlasili klienti-za-
davatelé. Opakované bodovali s vyro¢nimi
zpravami v kazdoroéni soutézi o ,Nejkras-
néjSi vyroCni zpravu“. Za vytvoreni loga
a corporate identity ziskali ,Zlatou pecku®,
nejprestiznéjSi ceské ocenéni udélova-
né Asociaci ¢eskych reklamnich agentur.
V letoSnim roce obdrzeli ocenéni od evrop-
ského fondu Cost za design knihy Texture
Analysis, dale ,Special Achievment Award
for Outstanding Marketing“ od americké
spoleénosti Pentron za katalog DEQ a jimi
zpracovany Privodce Ceskym Svycarskem
obsadil 1. misto na narodni prehlidce pro-
pagacnich materiald Tourpropag v kategorii
Informacni brozura.

Snazi se, aby jejich prace byly moderni
a zaroven nadcasové. Na otdzku ohledné
filozofie své tvorby odpovidaji: ,Nas design
slouzi dané véci, cilem neni zviditelfiovat
samotnou grafickou podobu. Chceme, aby
lidé pfi pohledu na nasi praci rekli: To je
hezka kniha, elegantni vizitka, chytré logo...
Ne jen: ,,To je dobry design.*

ROZHOVOR S AUTORY

Pro¢ mésto potrebuje logo a jednotnou
identitu?

Vizualni identita, jejimz zakladnim kamenem je
logo, hraje vyznamnou roli ve vytvareni pové-
domi o méste i pti jeho jednoznac¢né a snadné
identifikaci, kdekoli se vyskytne zminka o ném.
Ma-li byt méstu vénovana pozornost, musi byt
co nejlépe viditelné. Pfi Zadouci pozitivni po-
zornosti by se toto zviditelhovani mélo realizo-
vat pozitivni formou. Jednotna tvar mésta od
vzhledu vizitek jeho predstavitell po grafickou
podobu webovych stranek je jeho nedilnou
a dlleZitou souc¢asti, ma Siroké uplatnéni a do
jisté miry ovliviiuje atmosféru, ktera je spojena
s vnimanim meésta coby instituce i jako mista
k Zivotu.

Predkladali jste vice navrhl loga. Zvitézil
podle vas ten nejlepsi z nich?

Ano, z navrh(, které jsme komisi predlozili, byl
vybran z naseho pohledu pravé ten favoritni.
Predstavitelé mésta ve své vétsiné projevili
proziravost a zvolili logo, které vynika nejen
mezi nasimi ostatnimi variantami, ale troufa-
me si fict, ze je vyjimecné i v

neuspély — kromé jiné-
ho pravé kvdli zminéné
prvoplanovosti. Odlisna
podoba loga Celakovic
bez podobnych obvyk-
lych atributl bude navic
mnohem |épe fungovat
v sousedstvi dalSich
znacek, ale i vedle znaku
mésta, jehoz dominantou
je zelenohnédy dub.

Je rozdil mezi praci na
logu pro firmy a més-
to?

Napada nas, Ze prede-
v§im v honordfi. ) To
prosim neberte jako po-
vzdechnuti — moznost tvofit logo Celakovic
pro nas byla cti. Pfi stanoveni ceny jsme tedy
prihlizeli nejen k finanénim moznostem mésta,
ale i k tomu, Ze nas tato prace bude bavit, coz
se potvrdilo. Koneckoncd motto naseho studia
zni ,HRaNA - hra na design®“. Véfime, ze onu
energii hravosti se nam podarilo vnést do loga
a ze ji bude vyzarovat na vSechny strany.

kontextu jinych obci u nas. O

srovnani se znadkami zahra- »SNazili jsme se, aby nové logo mélo chladnou

niénich mést se zde nechce-
me pfili§ vyjadfovat, aby to
nevyznélo jako samochvala.
Nasi ambici nicméné bylo vy-

eleganci vybrouseného diamantu a soucasné
salalo utulnym teplem domova,” fikaji autori
nového loga Celakovic ze studia HRaNA.

tvorit znacku, jez by obstédla

i vedle takovych ikon, jakou je logo New Yorku
(tim je véta | LOVE NY, jejiz prostfedni slovo je
nahrazeno symbolem srdce). Srovnani Cela-
kovic s predni svétovou metropoli samozrej-
mé plsobi Usmévné, ale pfitomnost sympa-
tického archetypu, vstficnost a pozitivni at-
mosféra jsou spole¢né pro znaky obou mést.
Tuzemskym pfikladem progresivni méstské
znacky s napadem, ktery rezonuje s duchem
i vizi mésta, mize byt logo Ostravy se tfemi
vykfiéniky.

Z &eho jste pri tvorbé znaéky Celakovic vy-
chazeli?

Inspiraci byl jednoznacné slogan ,Domov na
Labi“. Zde musime Celakovicim gratulovat
— malokteré mésto ma tak vydarené motto.
Hodnoty, které vyjadfuje, jsme se snazili vtisk-
nout i do nové znacky. Voditkem pfi tvorbé
loga mésta byla i vize Celakovice 2030, zfor-
mulovana v loriském roce, ktera zacina slovy:
Celakovice 2030 jsou &isté proslunéné mésto
na Labi, pIné zelené, pohody a klidu. Poskytu-
ji plnohodnotné bydleni, pracovni prileZitosti,
Sirokou $kalu kvalitnich sluzeb...“ Labe jsme
zde vyjadrili netradiéni formou odrazu domu
na hladiné. Tato symbolika nejen dokonale
souzni se sloganem, ale signalizuje také se-
péti mésta s okolni pfirodou. Zptsobem jejiho
vyjadreni jsme se vyhnuli kfivkam zelenych
linek a stylizovanym stromim, tolik naduzi-
vanym v logach ceskych mést, jejichz znaky
jsou si ve snaze o zapojeni pfirodnich prvkd
podobné jako vejce vejci. Pred nékolika tyd-
ny se zastupce naseho studia coby ¢len od-
borné komise zucastnil vybéru loga Nového
mésta nad Metuji. Pfestoze Nové mésto ma
feku pfimo ve svém nazvu, soutézni navrhy,
které se vezly na jejich stylizovanych vinkach,

Bylo zpracovani znacky v né¢em obtizné?
Pri tvorbé jsme zohlednovali nékolik cilovych
skupin, kterym je logo Celédkovic uréeno. Jed-
nou z nich jsou organizace nejriiznéjsiho typu,
od statnich instituci pres sousedni mésta az po
sponzory. Z jejich pohledu by mélo byt mésto
prostfednictvim své vizualni identity vnimano
jako seriézni, dlvéryhodny partner pro obou-
strannou komunikaci a spolupréci. Takeé tisko-
viny pro tuto cilovou skupinu by mély plsobit
zminénym dojmem. Svou barevnosti logo ozi-
vi Gistou plochu téchto oficidlnich dokumentd
a osova kompozice znacky podtrhne jejich
vahu a distojnost. Logo je natolik vyrazné,
Ze osobitou identitu dokaze vtisknout i tomu
nejnudnéjSimu formulafi, ¢imz dlouhodobé
plsobi ve prospéch Celakovic. V dobg, kdy
obce soupefi o nejriznéjsi granty a dotace, je
dllezité budovat povédomi o mésté na vech
urovnich. Dalsi cilovou skupinu, na niz logo
pCisobi, tvoii obyvatelé Celakovic. Jim by logo
mélo evokovat prijemné Zivotni prostredi, po-
hodlné bydleni, stabilitu a v neposledni fadé
i prehlednou a srozumitelnou politiku radnice.
Bohatstvi barev v logu slibuje prosperitu i ak-
tivni Zivot mésta, jeho otevienost, modernost
a dynamicky rozvoj. Ob¢andm i dal$im cilo-
vym skupinam, mezi které patfi navstévnici
Celakovic a turisté, nabizi kromé jiz zminéné
pfirody také Sirokou paletu sluzeb a pestrost
kulturniho i sportovniho vyziti.

Logo by tedy mélo oslovit prakticky vSech-
ny, kdo se s nim setkaji.

V podstaté ano. Znacka, kterou jsme vytvori-
li, je v tom nejlepSim slova smyslu univerzal-
ni. Jeji staticka, osové soumérna kompozice
odkazuje k tradici a podporuje jiz zminénou

dlvéryhodnost, dynamicka barevnost oslovi
svou otevienosti a Celakovice fadi mezi mo-
derni mésta 21. stoleti. Prestoze znak ma Sest
barevnych odstind, diky jejich vzajemné vy-
vazenosti plsobi kompaktné. Neutralni Seda
v nazvu mésta vhodné doplriuje tuto $kalu,
aniz by ji posouvala. Snazili jsme se, aby nové
logo mélo chladnou eleganci vybrouseného
diamantu a soucasné salalo Utulnym teplem
domova. Jsme opravdu radi, Zze se podafrilo
vytvorit i schvalit Cisté a geometricky jedno-
duché logo, které ma jasnou a originalni mys-
lenku. Neni samozrejmé, aby si takto vysoce
stylizovana znacka podrzela emotivni naboj
a navzdory své schémati¢nosti dokazala za-
ujmout netradi¢ni podobou.

Chcete touto cestou néco vzkazat obca-
nim?
Vime, ze pfijimani zmén je nékdy tézke. Cela-
kovickym i jejich novému logu proto prejeme,
aby se navzajem dobre szili. Véfime, ze az
si obéané na novou znacéku mésta zvyknou,
budou se s ni radi potkavat a tu a tam na ni
tfeba budou i pysni, tak jako mohou byt na
své mésto. Budeme radi, kdyz nova identita
pomiize Celakovicim realizovat jejich smélé
plany a jsme radi, ze jsme k jejich naplnéni
mohli alespori trochu prispét.

_pek_

Ukazky rizného pouziti loga:
billboard (1), reklamni predméty (2, 3)



